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2022 年 4月 18日 

 

「World meets KODANSHA」キャンペーン 

第 2 弾スタートのお知らせ 

～新たに神田伯山、齋藤飛鳥、反田恭平、福岡伸一、南野拓実の 5 人が登場  

  さらには約 30 名の著名作家たちが自身の「人生を変えた一冊」を紹介～ 

 

 

株式会社講談社（本社：東京都文京区、代表取締役社長：野間省伸）は、2月 1

日に開始して大きな話題を呼んだ「World meets KODANSHA」キャンペーン

の第 2弾を本日 4月 18日よりスタートいたします。 

第 1弾の大谷翔平さん、大坂なおみさんらに加えて、第 2弾では講談師の六代

目神田伯山さん、乃木坂 46のエース齋藤飛鳥さん、ショパン国際ピアノコンクー

ルで日本人歴代最高位を勝ち取ったピアニスト反田恭平さん、ベストセラー『生

物と無生物のあいだ』の著者で生物学者の福岡伸一さん、イングランドプレミア

リーグ・リバプール FC所属のサッカー日本代表・南野拓実さんという強力な個

性を持った各界に影響力を持つ 5名の方々が、人生に大きな影響を与えた一冊と

ともに登場します。 
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◆「World meets KODANSHA」キャンペーンについて 

 

講談社が掲げる“Inspire Impossible Stories”を体現するかのようにさまざ

まなフィールドで活躍する方々が登場し、それぞれが強く影響を受けた「物語」

として選んだ書籍、雑誌、コミックとともに紹介するシリーズ企画です。特設サ

イトでは「なぜその本を選んだのか」「その本は自身にどんな影響を与えたの

か」などのインタビュー記事を掲載しています。 

 

「World meets KODANSHA」 特設サイト

（https://www.kodansha.com/wmk/） 

 

◆第 2 弾 登場者 5 人 そして選んだ「物語」はこれだ！ 

神田伯山 meets KODANSHA ⇒ 『宮本武蔵』（吉川英治） 

齋藤飛鳥 meets KODANSHA ⇒ 『大江健三郎全小説 1』（大江健三郎） 

反田恭平 meets KODANSHA ⇒ 『ピアノの森』（一色まこと） 

福岡伸一 meets KODANSHA ⇒ 『国境の南、太陽の西』（村上春樹） 

南野拓実 meets KODANSHA ⇒ 『永遠の 0』 （百田尚樹） 

 

 

神田伯山さんの人生に影響を与えた「物語」は、吉川英治の名作『宮本武蔵』。 

他の登場者たちがそれぞれの「物語」を選んだ理由は、特設サイトをご覧ください。 

  

https://www.kodansha.com/wmk/
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◆様々なジャンルから 29 名の豪華作家陣も登場 

漫画、小説、ノンフィクションなど様々なジャンルで自らの物語の力で世界に新

たな刺激を与えている皆さんにも登場いただきます。それぞれの創作活動の原点

となった物語、まさに人生を変えた一冊はなんだったのか、特設サイトに掲載さ

れたそれぞれのインタビュー記事でお楽しみいただけます。 

 

【ご登場いただいている作家の皆様】 ※50 音順 

阿川佐和子、あなしん、安野モヨコ、五木寛之、伊集院静、魚住昭、海野つなみ、小川洋子、角

野栄子、かわぐちかいじ、川原正敏、樹林伸、小林まこと、斉藤洋、末次由紀、辻村深月、林真

理子、ひうらさとる、弘兼憲史、藤島康介、伏瀬、真島ヒロ、みきもと凜、三田紀房、森川ジョー

ジ、八神ひろき、ヤスダスズヒト、山口つばさ、渡辺あゆ 
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◆全国の紀伊國屋書店にて「人生を変えた一冊フェア」を開催 

株式会社 紀伊國屋書店（本社：東京都目黒区、代表取締役会長兼社長 高井 昌

史）との連動企画として、「人生を変えた一冊フェア」を、4月 18日（月）～5

月 17日（火）の 1ヵ月間にわたり開催いたします。新宿本店をはじめとした全

国 67店舗にて特設コーナーを設置、登場者たちが選んだ書目を陳列・販売いたし

ます。期間中は紀伊國屋書店限定オリジナル特典の配布を予定しています。 

 
 

◆X Games Chiba 2022 への協賛 

4月 22日（金）～24日（日）に千葉 ZOZOマリンスタジアムで開催される世界

最大のアクションスポーツの国際競技会 X Games Chibaへ協賛いたします。会

場内（コース内、バックパネル、場内 LED他）に当社ロゴを掲出、世界のトッ

プアスリートたちによるエキサイティングなパフォーマンスの舞台となるスタジ

アムを「K」のマークで彩ります。 

 

◆ブランドロゴをモチーフにした共通デザインフレームに込めた意味 

講談社の頭文字である「K」をあしらった

ロゴは、「さまざまな交差点」を意味し

ています。キャンペーンではロゴをモチ

ーフにしたフレームの中で人物と物語が

交差していることを表現しています。 
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◆“Inspire Impossible Stories”について 

作り手と読者・ユーザーの両者に新たな発見や創造性を提供し（＝Inspire）、

あり得ない、見たこともないような（＝Impossible）物語（＝Stories）を生

み出し続ける会社である、という決意を込めた講談社のパーパスです。 

 

 

 

 

 

 

 

ありえない物語がありえない現実をつくり、そこからまたありえない物語が生ま

れる、そんな物語の交差点に我々は日々立ち会っています。誰かが生み出したあ

りえない物語（Impossible Stories）を世界中の誰かに向けてもっと発信した

い、さらなる刺激（Inspire）を生み出したい、今回のキャンペーンの目的は、

そんな我々の思いと挑戦を、より多くの人々に知っていただくことにあります。 

 

 

※4月 18日の本告知公開時に書目の内容の一部に誤りがありましたので訂正いたしました。 

 

 


